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SAUVEUR FERNANDEZ : PRESENTATION

v/ Expert accompagnateur, éco-prospectiviste, et formateur en marketing
innovation écoprodauits / distribution verte / Modéles économiques durables.

v Fondateur de 'Econovateur, il décrypte depuis 17 ans les tendances a venir et aide
les margues , distributeurs et organismes a innover et a anticiper le futur de I'éco-
consommation : création les produits, et de points de vente, initiatives responsablles.
Spécialiste des secteurs de la bio et de [ESS : conseil, prospective, conférences,
séminaires, workshop co-créatif, formation, audit.

v/ Ancien directeur de création durant 9 ans du Groupe agroalimentaire Glon Sanders
- CA 2013: 2 milliards d'euros, 4160 personnes (Intégré au Groupe Avril en 2015).

¢ Pionnier théoricien des principes de 'éco-innovation et de la communication
responsable. Président de I'Association pour une Communication Plus Responsable.

v Rédaction de centaines d'articles anticipateurs : Biolinéaires, Marketing Professionnel, Décision
nﬁtﬁxp[j IR % Durable, UP' magazine, etc). Contributions au livre « Humanistic marketing» Palgrave MacMillan




SCRUTEZ LA BIO DE DEMAIN AVEC @ conovateur

ECO-INNOVATION MARKETING DURABLE

Anticiper les Comprendre le
mutations sociétales Consom’acteur
et ses demandes

Aide a la réflexion
stratégique Concevoir
les nouveaux

éco-produits

Percevoir les nouveaux
modeles économiques

22-23-24 OCT. 201
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COMMUNICATION DISTRIBUTION
Mettre en scéne Batir
une communication des points de vente
engagée et durables et désirables
engageante

@conovateur
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LES BRAQUEES SUR LE FUTUR TOUTE INNOVATION EST AVEUGLE

-

Crédit imi,i-ge.'; Paris 2025 Vincent Callebaut - Cabinet Setec




N OUS l,a VOﬂS éCTit ., Prospective

10 ans d’éco-anticipation sur 'avenir de la bio

Voidd fa suite du bilan « wérité » sur mes analyses effectuées depuis 2008, ainsi que celles réalisdes par la revee
Biolinéaires, avec, Adéles & notre réle de « lanceurs d'alertes », un bref aperqu des nouvelles tendances en cours. Av
meny : montée de la RSE, du développement durable, de I'économie circulaire, et d'une nouvelle communication
créatrice de lens... sans oubiier fa révolution digitale et fe magasin bio 3.0 idéal du futer proche !




INTRO / 1 SIECLE D'HISTOIRE : LES 4 “PERES” FONDATE!

L'agriculture bio-dynamique jL'agriculture organiquell Lagriculture biologique L’agriculture sauvage

Rudolf Steiner Sir Albert Howard Hans & Maria Muller Manasobu Fukuoka
1861-1925 1873-1947 1891-1988 / 1899-1969 1913-2008

Approche globale “Le sol est tout” Compostage de surface Agriculture sans labour
Pere de la biodynamie Compostage en tas Circuits courts - Semis direct

exploitation circulaire



INTRO /DEFINITION DE L’ AGRICULTURE BIOLOGIQUE

L'agriculture biologique est un mode de production
et de transformation respectueux de I'environnement,
du bien-étre animal et de la biodiversité

| 'agriculture biologique répond a un cahier des charges précis établi sur la base
du respect des cycles naturels sol/plante/animal. Aucun produit chimique de
synthese ni OGM ne doit étre utilisé. Les animaux sont nourris avec des aliments
biologiques majoritairement produits sur 'exploitation, et sont soignés en priorité
avec des médecines douces. Les aliments bio transformés ne contiennent
ni exhausteurs de go(t, ni colorants, ni arbmes chimiques de synthése.
| 'utilisation d’additifs est trés fortement limitée.

ﬂa[@Xpu Jll}_f@ 8 @conovateur



INTRO /ALLER PLUS LOIN DANS LES DOMAINES SUIVANTS
mode de production
et de transformation environnement,
bien-étre animal biodiversité
cahier des charges

cycles naturels sol/plante/animal.

ni exhausteurs de golit, ni colorants, ni aromes chimiques de synthése.

ﬂ?jﬂ Xpo  ERAE 9 [A conovateur




/''!" PROBLEMESET
DEFIS DU LABEL BIO UE

v" Un label de plus en plus
minimaliste qui s’éloigne
des idéaux de départ.

v" Favorise une bio a 2 vitesses

avec peu d’'exigences
socio-environnementales.

v Intégre peu ou pas les nouvelles
avancées sociétales : bien-étre
animal - économie circulaire -
gaspillage alimentaire - transition
écologique - circuits courts, etc.

v Va a I'encontre des nouvelles
demandes de sens des nouveaux
consom’acteurs




INTRO /L’ ATOUT PHARE DU BIO SPECIALISE : une alliance tripartite solidaire unique

Producteur ASRICULTURE cormmd amem s

Transformateur

©:Q«O

Producteur Distributeur

Transformateur Distributeur

Agroalimentaire conventionnel Agroalimentairg bio
CHACUN POUR SOI SOLIDARITE

La notion de filiere amont-aval sera a terme incontournable pour un engagement
durable et crédible pour 'ensemble des marques ou enseignes engagées dans la bio




EXEMPLE
D'ALLIANCE TRIPARTITE

Soldaicas avae Mi pradscteins

Une gamme de 600 produits o, |
jabriqués en France

Biocoop, leader des magasns bio
spécialisés batit des partenariats
durables avec les fournisseurs bio
des régions de France, dans un esprit
coopératif : 800 producteurs et
transformateurs impliqués.

Le repére privé « ensemble pour
plus de sens » identifie 250 produits
de quatre filiéres (céréaliére, fruits et
aitiére et viande).




1/ MARGES DE PROGRES POUR LES 2 GRANDS CIRCUITS DE DISTRIBUTION

.

Grande distribution
+ Démocratise le bio (amplitude tarifaire, diffusion)
+ Innovation : tests permanents marques / enseignes.
Approche test and leam sur les points de vente de proximité.
Progreés émergents : soutien aux agriculteurs, création de
fileres, batiments. durables, toits jardins.
=== |mage ambigué (malbouffe, qualité), Prix bas artificiels
- Politique opportuniste de prix avec des marges réelles de
33366 % - Présence en F&L encore indigente sur
l'ensemble du territoire - Tres peu de conseil et de contact
humain - Communication opportuniste.
mm Consommateurs peu engagés - Faible travail de sens -
Recherche de volumes et de produits standardisés méme
en bio. Pression sur les PME et les producteurs.

Magasin bio spécialisés
+ Fort capital confiance — Dynamisme - Conseil
+ Travail de sens - En pointe pour la défense d'une bio
paysanne, locale et sociale et ses filieres - RSE : écart
raisonnable des salaires, etc.
af= Nombre de référence, font la tendance, conseil en magasin.
mm Nouveaux sens (offre locale, batiments bioclimatiques,
gaspillage alimentaire, RSE) - Maillage géographique a parfaire.
mm Attractivité moyenne des magasins mais en hausse (design
personnalisé, agencement, relationnel).
== |nnovation peu agile - Compréhension GenY - Digital pour
les enseignes installées - Migration de consom’acteurs

convaincus. vers les Epiceries Altematives de proximités.



Le secteur bio doit renforcer ses exigences
actuelles avec de nouveaux engagements
sociétaux,. But : entretenir le fort capital confiance,
renforcer la fidélité a la « marque » bio et répondre

aux nouvelles générations qui « achetent » le produit,

mais aussi I'entreprise qui le fabrique.




Nouveaux enjeux

ECONOMIE CIRCULAIRE
Chaine de valeur -
consom’acteurs

TRANSITION ECOLOGIQUE MONNAIES LOCALES
Batir ensemble - Solidarité Liens marques - consom’acteurs

ALIMENTATION
RSE GASPILLAGE ALIMENTAIRE DURABLE CIRCULAIRE Tsé{JfoEufstpA&E,g%
Conditions de Chapine de valeur - Retour des villes nourriciéres
travail - Holacratie consom’acteurs

15 @conovateur



DEFI BIOSOCIETAL

A/ LES DEFIS ET MARGES DE PROGRES DE LA BIO

Eh Mam ! Vise un peu Bravo | Qui fabrique Je détecte comme
mes sandales éthico-écolos : ces mervellles ? une fallle dans
tout culr, bols et sans plastoc | Made... . China. le ralsonnement..
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A/ LA BIOSOCIETALE POUR REVER




DEFI BIOSOCIETAL

A/RSM:

a Nouvelle Responsabilité Sociétale des Marques

33 % des consommateurs américains font désormais leur

W,

C
3
o

choix de marque en prenant en compte leur impact social.

« La marque a une responsabilité supplémentaire en tant
qu’entreprise« visible » car ses choix influent directement sur la vie

de lions de personnes.

« Application de la stratégie RSE a tous les niveaux de la chaine de

valeur (R&D, logistique, distribution, financement, marketing...).

Mise en avant de ses engagements sociétaux avec une

Source : Econovateur

communication adaptée .

ldexpo  EREE 18 [A conovateur
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DEFI BIOSOCIETAL

A/ POUR UNE BIO EMOTIONNELLE QUI REENCHANTE SES CONSON'ACTEURS

® S’engager pour une société meilleure avec des actes sociétaux concrets, aider ses clients d

adhérer a des modes de vie durales et zéro déchet. Veiller a créer des évenements festifs et des
lieux de rencontre physiques. Inciter ses clients a donner. Instaurer de véritables échanges.

® Badtir un marketing et une communication globale centrés sur la matrice des cing valeurs :

un usage durable, créer du lien changer les comportements, s’engager.

22-2;-24 OCTPZXDU ﬁt"”’{s’ 1 9
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DEFI BIOSOCIETAL

A / MARKETING & GCOMMUNICATION : LA MATRIGE DES 5 VALEURS

D & O ® L

Produits sains et )Prodluits sains et Dialoguer, Changer les S’engager dans de
durables a l'usage | durables a laconception | Participer protéger comportements grandes causes
Sans polluants / Origine des Rendre service / Inciter 3 moins Les grands .
Pratique / ingrédients, Créerdulien/ consommer/ Vivie | engagements sociaux,
Savoureux / Haute |  méthodes de | Favoriserlesrencontres autrement / environnementaux,
valeur fabrication /Eco- / Inciter au don / Adopter denouveaux | sociétaux a privilégier : _
nutritionnelle socio-congu Solidarité / bien-étre | gestes / Responsabiliser o
animal/ Co-création / Rendre autonome g
ey
Ethlque E Ethlque S E'th|que . E'th|que . Ethique 5 L?j
Pas de Transparence /Pas Empathie / Informer / Expliquer | €ngagements pour .
greenwashing / de surconsommation Sincérité Durabilité / Economies ’homme et la S
vison globale / Progresser planéte é

Pour une marque REENCHANTEE vraie, cohérente, engageante, inspirante et crédible
ﬂ@gxpﬂ ERiD 20 GConovateur



1/ LA RSE SINVITE DANS LA BIO



RSE

1/ LA RSE S'INVITE DANS LE BIO &VEC /bioentreprisedurable‘
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RSE

1/ LA RSE S'INVITE DANS LE BIO

bioentreprisedurable

La démarche Bioentreprisedurable® du Synabio, lancée en 2009
renforce les faiblesses RSE inhérentes au label UE officiel.

Basée sur la norme ISO 26000 et ses 6 questions centrales elle permet
aux entreprises de 'aval du secteur bio, en particulier les TPE et PME, de
découvrir, formaliser et déployer une stratégie RSE adaptée au secteur.

20 adhérents a ce jour, mais beaucoup d’entreprises bio « font » de la RSE
sans le savoir, 'approche globale de la RSE étant dans ’ADN du secteur..

s o 7
[diexpo  EREE 23 [ conovateur



RSE

1/ LES 4 QUATRE GRANDS OBJECTIFS DE LA RSE

1 - Social
* Respect des droits de ’'homme — lutter contre la corruption — contribuer a 'emploi —
des employés heureux — sengager pour la diversité, la parité, laccessibilité

2 — Environnement
* Préserver la biodiversité — produire sans gaspiller — réutiliser
les déchets —établir un bilan carbone — développer les
écogestes (tri des papiers) — sensibiliser ses parties prenantes

3 — Energie
*  Favoriser la transition énergétique - Tendre vers un idéal :
produire plus dénergie que ce que I'on en consomme

4 — Eco-produit / Ecoservice
* La quéte ultime : produire des produits ou services

bons pour ’lhomme et la planete

24 conovateur |
24 =




RSE

1/ LES MARGES DE PROGRES RSE DE LA BIO

1 — Social

des employés heureux — sengager pour la diversité, la parité, laccessibilité

2 — Environnement
— produire sans gaspiller — réutiliser
les déchets —établir un bilan carbone —
—sensibiliser ses parties prenantes

3 — Energie
*  Favoriser la transition énergétique - Tendre vers un idéal :
produire plus dénergie que ce que 'on en consomme

4 — Eco-produit / Ecoservice

25 @conovateur Ir
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P T 1/ USA:

~_ Au-deli de One for One TOMS, LA RSE
— AU GOEUR DE

|'ENTREPRISE







1/ VINET RSE, O EN EST-ON ?

RSE

afag

Responsabilité
sociétale

évalué par
AFNOR CERTIFICATION

] nfirmd |

L’Accord National AFNOR « guide d'utilisation de I''SO 260001 pour la filiére vin »
impulsé par Inter Oc est un cahier des charges qui définit les lignes directrices de la
Responsabilité Sociétale de la vigne au verre : publié en juin 2015, et défini par 37
acteurs de la filiere vin en 2014/2014. il est certifié par un organisme tiers indépendant.

LABEL RSE VIN FRANCAIS

Eles-yous favorable a un label RSE vin tierce partie ?

B s

LE CRITERE DURABLE EST PRIORITAIRE
DANS L'ACTE D'ACHAT VIN POUR :

16%

des consommateurs allemands

sont préts & payer 23,3% de plus que le prix moyen

27%
des consommateurs de Los Angeles

sont préts a payer 5,5% oOe plus

27%

des consommateurs de San Francisco

Que I8 prix moyen

sont préts a payer 7,6% de plus que @ prix moyen

Un Label RSE 100 % francais
qui integre les spécificité de la
filiere. Toujours initié par Inter
Oc, il est en cours
d’élaboration et devrait étre
achevé début 2018

@conovateur
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1/ VIN ET RSE : UNE TENDANCE MONDIALE G

vis Nord ff Villepinte:

L J

Les vignobles mondiaux en ordre de marche

Les engapements en RSE de canains vignobies sont matures  Certifids par 06s Organismes Berce parte el sont valorsss per
ot pour '@ maord, poriés par les organisations nationales. un logo dad
Ces engagements reposent sur des cahiers Oes charges, sont

ﬂlo

ujsjeinigi i

RSE
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1/ HOLACRATIE ET MANAGEMENT AGILE




MY

A E

M\
Conditions de travail

1/ AZEL

RSE

N MODE HOLACRATIE :



ALLER PLUS LOIN

AU-DELA
DE LA RSE,
LE TEMPS DES SUPER
ENGAGEMENTS
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-
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ECONOMIE LINEAIRE ECONOMIE CIRCULAIRE

—_

Produit Probléme

Colits, pollution,

Durée de

aspillage
vie limitée gaspiiiag
e ressource

2/ L'ECONOMIE CIRCULAIRE -



2/ L'ECONOMIE
o GIRCULAIRE

I Recydage
industriel

|- Recyclage . "5 Economie :
communautaine - De kb fonctionnoltd

Réutiiser O Réparer - Collicbomtive
Les 7 piliers de I'économie circulaire



. ,
W s ECONOMIE CIRGULAIRE
- Coté entreprise
Economie Clrculaire
-_—— & Ecologie Industrielie ot Territoriale
- Jeudi 18 mal 2017 & Wh
/ o UPCM e S
, Sale dn hron  Thavews de Sart Pavce 1750 BIWT,

Brwl b pOVEgatns bw

un cluster de 30
entreprises locales a Revel travaillant dans le bio

et les produits naturels, pour une synergie
interentreprise et faire que les déchets des uns
servent de matiére premiére aux autres.
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2/ PATAGUNIA ETSON VAN WORN WEAR



ECONOMIE CIRCULAIRE

2/ PATAGONIA ET LES 4R : NE M'ACHETEZ PAS !

Service clients : Retours et réparations . .
es marques bio

devraient signifier

3) Réparations clairement leur
Pour faire réparer Fun des nos produits, veullez si possible le retourner volonté de

au magasin ol vous I'avez achetd. Le magasn vous conseldiera et «circulariser»
S‘occupera du retour pour réparation. par des services
Si cela n'est pas possitle, veulllez sulvre 1a procédure ci-dessous, specifiques aux
a) Contactez notre service dients Intemet/VPC par e-mail clients.

{euro_hotine@patagonia.com) ou par tééphone (Nous comtacter).

b) Donnez-nous tous les détalls sur ks Desoins de réparations et
demandez-nous un Numéro JAutonsation du retour (iIndspensable).
¢) Veulliez nous indiquer votre adresse et numéro de tééphone

d) Nous vous communigquerons 1a procédure & suivre pour le retour de

votre artice.
Paris Nord f Vilepinte l:
nnnaz.tg%pu M 37Page 37 gconovateur
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5 5/0

de la nourriture
produite dans le
monde est gaspillée

(*Moyenne)

# Tendance no waste

Eviter, pour chaque acteur de la
chaine alimentaire de gacher la
nourriture est bien plus qu'une
affaire de principe : I'effort commun
vers un « Zero food waste »
contribue a rendre la facture
environnementale moins salée mais
est aussi un puissant levier pour
nourrir le monde et les personnes
démunies.
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es Biscuits  GASPILLAGE ALIMENTAIRE

Coté produits

Fin 2015 I'enseigne propose a la vente des paquets de
biscuits, aux formes atypiques ou abimés lors de leur
fabrication ou de leur transport.




Retrouvez nos confitures uniques et
gourmandes fabriquées maison avec
des fruits et légumes écartés des
circuits de distribution.

Belles, elles sont faites avec toute
notre attention en petite quantite
pour obtenir les saveurs des confitures
authentiques. Rebelles, elles créent
des mélanges uniques en fonction des
fruits collectés pour ne pas laisser de
coté ces délices.

Serez-vous assez gourmand pour

devenir Re-Belle ?

confiture®

"CAROTTE
CLEMENTIE!

40

GASPILLAGE ALIMENTAIRE
Coté produits

# Tendance Byproducts

Une nouvelle génération de
produits alimentaires issus de
coproduits (résidus alimetaires)
ou d'invendus : confiture,
mayonnaise, biere au pain jeté,
etc.




GASPILLAGE ALIMENTAIRE
Cote enseignes

Optimiser les invendus en améliorant le
don alimentaire aux associations

3/ I.Es MARGES * Vrac : généraliser les contenants

réutilisables.

DE PROGRES DES « Vente au rabais et en vrac daliments
ENSE'GNES Blu périmés ou abimés (biscuits...).

Mise en place d'initiatives a grande
échelle pour les grandes enseignes.

LUTTE ANTI GASPI

ﬁuzdt.gxpu ﬁfﬁ @conovateur



GASPILLAGE ALIMENTAIRE

o/ LESS IS MORE :

agroahmentawe 3 tous Ies ma|||ons de a chame de valeur

FALIErS —e SrUCRre O COMad DO Phdem ~ LN oull g0 gesicn 80 SurDAS o MANG
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COMMENT AMEATR (£S5 ENTREPREFS / GUELLE LOGETIOUE EN 2OME RURALE POUR LA NA
COLLECTMITES A 5 TNOAGER CONCRETEVENT MECUPERATION CEE DECETS AMENTAFES 7
POUR L ANT QASS: 2 F

OB ~ | dptne 290 v &1 0 8 Narees e RACho =~ LUin Foodnch Sokciace

COMMENT DEMOCRATISEN LIE JERO0 DECHETS GUIELS CIRCLETS COURTS POUR RECUPERER DES \ncnt 0Es PRV OF
AVEC NOTRE MAGASIN 2TRO DEDETS? INVENDUS S8 DES ACTIONS PONCTUELLESY -E M

Bout 4 Bod ~ ddveiopotmert Jurd Bde 00 Consigne

COMMENT CONVARNCRS (55 PRODUCTELIE A SENGAGER MALUME LEE COUNS CLEVERS & DL TESD
TOWNOLES ?
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#f Vivre ensemble

Centré sur la relocalisation et le mieux
vivre ensemble, Le mouvement de
Transition intégre en son sein énergies
vertes, gestion des ressources,
économie locale, résilience des
territoires et création de
communauteé.
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MIEUX VIVRE ENSEMBLE

4 / LES 4 ACTIONS

POSITIVES DE LA 2
TRANSITION 3
EBULOGIQUE -

‘o f“

fiexpp  HRAD

ﬁ,

.,: TRANSITION ECOLOGIQUE
92 9%

Relocalisation gestion
ressources et sobriété heureuse

\ '}

des

Plans d’actions pour I'autonomie
Résilience et actions communes

Mieux vivre ensemble

@conovateur
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G emoor o TRANSITION ECOLDBIOUE

MANIFESTEZ-VOUS !

#BIOTONON[ SUR [ES RES[AUX |

!CONOMIS!I

fLENERGIE 3

FAVOR.ISER

#Autonomie pour tous : la campagne 2016 de I'enseigne
alimentaire Biocoop incite chacun a des micro-actions
concretes positives et désirables...



4/ LES AQQ  Tvsimon ecoLosiaue
DASIS COLIBRIS

"% les colibris
QR o repensent la notion de
- communauté avec de nouveaux
lieux de vie et de ressources en
milieu rural ou urbain spous
GASTS 7 forme d’'écohabitat partagé,
S INTENTIONS écoquartier, écohameau,
_ commune en transition, tiers-lieu
écologiques... fondés sur
- I'autonomie, le partage, la
w— '51 "“’l convivialité et 'action posiitve.

Nordaetd o n...w’-\ ""



On Black Friday, millions of you chose to #0ptOutside

TRANSITION ECOLOGIQUE
Thank you for joining us.
Let’s #0ptOutside every day.
l Get inspired I : - TN '

4/ LA CHAINE DE MAGASIN QU
FERME LE JOUR DES SOLDES
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4/ TOWNSHIP WINERY



5/ LA BIO NOURRICIERE :

ey
UM*-?XDU izt 49 Econovateur
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http://www.parisculteurs.paris/fr/charte-100- hectares/ o BB ‘ u‘fﬁ}é

La Ville de Paris et ses partenaires se mobilisent pour
végétaliser 100 hectares de bati d'ici 2020 dans la capitale,
dont un tiers consacré a I'agriculture urbaine. But : faire
de la capitale un immense jardin nourricier.



BIO NOURRICIERE

5 - LA VILLE DEVOREUSE

.
VRSV AT ;’.gﬁ't?‘"}?ﬁ:ﬁ‘ﬁ Page 51
k: U .- :




BIO NOURRICIERE

PERTE DE SON HINTERLAND LOCAL NOURRICIER
CONSOMME 75 % DES RESSOURCES DE LA PLANETE
DERESPONSABILISEE DEPUIS 150 ANS POUR LA PRODUCTION ALIMENTAIRE

S%age 52 conovateur



BIO NOURRICIERE

5/ LA VILLE DEVOREUSE : PERTE DE SA SOUVERAINETE ALIMENTAIRE

De tous temps, les villes, nourriciéres, ont pris en charge leur
approvisionnement en aménageant leur Hinterland local
(ceinture nourriciére périurbaine), afin d’assurer leur sécurité
alimentaire et d’éviter le gaspillage des ressources.

Il y a 150 ans, les villes se sont déresponsabilisées en laissant au
secteur privé le soin d'organiser la production et
I'acheminement alimentaires.

Les villes, entre temps, sont devenues des mégalopoles
dépendantes et ont gaspillé leur ceinture alimentaire en y faisant
« pousser » des zones pavillonnaires plutot que des légumes.

[ldiexpo  ERE 53
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BIO NOURRICIERE

les territoires et les villes retrouvent peu a peu la maitrise de leur Hinterland et
vont s'insérer a terme étroitement dans la chaine agroalimentaire, redonnant a
I'aliment sa dimension politique et sociale perdue.

.Exemples : territoire du Nord-Pas-de-Calais, Pays d’Auvergne, villes d’Albi,

Rennes, Paris, etc.



BIO NOURRICIERE

par sa maitrise des filieres et d'une agronomie durable, la bio est un
acteur majeur transversal de la nouvelle chaine agroalimentaire :
ville - agriculteurs-producteurs - distributeurs - consommateur .
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Ferme
maraicheére
bio

Produits
transformés

Boutiques

Restaurant

#f Alimentation locale circulaire

4 poles d’activités nourriciéres
100 % locales en synergie avec
d’autres acteurs

Solidarités : insertion de
travailleurs en difficulté

Eco-conception : upcycling -
bocaux consignés - Plats zéro
déchet.



MONNAIES LOCALES
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6/ LES MONNAIES LOCALES COMPLEMENTAIRES

Au service d’'une économie locale créatrice de lien
propres a souder producteurs, commercants,
artisans et distributeurs indépendants pour
soutenir '’emploi et freiner les délocalisations.
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# Créer de la vraie richesse

Au service d'une économie locale
créatrice de lien.

2500 monnaiees locales dans le
monde.

Pres de 50 inititatives en France, et
autant en projets.




TRANSITION ECOLOGIQUE

Beaucoup de monnaies locales soutiennent

UNE ECONOMIE DE SENS

6/ MAGASINS Blu l'agriculture biologique et le commerce

équitable solidaire en favorisant les produits

ET MﬂNNAIES bio et locaux et les circuits courts. Encore peu

connues dans le milieu bio, les MLC

|.0 BAI.ES . I.E POINT mériteraient d’étre épaulées en retour par les

marques et enseignes du secteur.

vis Nord ff Villepinte:

iexpp  ERAD 60 [Aconovateur



MONNAIES LOCALES

xgmpg NOUS
1€ Accerrons e

COOP[K

MONNAIE
COMPLEMENTAIRE

mem, p”?
6/ LE COOPEK, MONNAIE LOCALE DE BIOCOOP

Une vocation nationale et non locale. Un paiement
électronique exclusif. Des préts a taux zéro.
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7/ LE TEMPS DES SUPER LABELS



SUPER LABELS

5
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INTRODUCTION Le secteur bio doit communiquer sur de

7 / LE TEM Ps nouveaux engagements sociétaux, pour
entretenir le fort capital confiance du bio qui, en

D Es retour incite a rester fidele a la margue. Les

su PE R I_ AB E I_s nouvelles genérations « achetent » le produit, mais

aussi lentreprise qui le fabrigue.
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Source : https://defense-du-consommateur.ooreka.fr

7/ DES SUPER LABELS POUR UNE BIO ENCORE PLUS BIO

Coexastence
bio/non bio
sur la ferme

Présence
d'OGM

Origine

Lieu de
fabrication

Lieu de
distribution

Européen ¢t AE Bio

Possible pour des
espéces ou
variétés
différentes

cohérence

Nature Demeter

et B:Cd"'n

Ecocert

Bio
partenaires

Possible jusqu'a
0.9%

Limzation a

01%

Interdite

Passible
Jusqu's
09%

Interdite

Monde enter

100%
France

100%
France

Monde
entier

Monde
entier

Maonde entser

100%
France

100 %
France

Mande
enber

Monde
enter

Monde entser

Vente en

magatan
blo

Magasins
spécialisés
et secteur
du viny

Monde
entier

Vente en
magasin
bio

SUPER LABELS

T
BIOLOGIQUE

Certains jugent le
label européen UE
minimaliste ce qui
favorise une bio a
deux vitesse et peut, a
terme détourner les
consommateurs les
plus exigeants du bio.

Plusieurs labels
dits alternatifs
viennent renforcer
le label UE avec de
nouvelles exigences
retournant ainsi aux
sources du bio.




SUPER LABELS

SIGNAL FAIBLE Divers facteurs (déception de pionniers,

7 / I_E R E s E A“ DE comportement de nouvelles générations, colt des

certifications...)  entrainent une  migration

v E N T E . s U P E R silencieuse de petits producteurs sans labels vers les

I_ A B E L D E D E M AI N circuits courts : des marchés, épiceries et réseaux de

ventes locaux endossent la responsabilité de se

porter garants pour leurs clients ...
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SAUVEUR FERNANDEZ : REFERENCES PRINCIPALES
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ANTICIPER SON AVENIR POUR NE PAS LE SUBIR AVEC L'ECOPROSPECTIVE

PENSER “OUT OUF THE BOX™ QUE SERAIS-JE DEMAIN ?

Sortir du cadre

Seulement une marque ?

NOUVELLES REGLES

Comprendre les
mutations en cours

PREVOIR L'IMPREVISIBLE NOUVEAUX PARADIGMES
Rien n’arrive comme prévu Economie circulaire,
P digital, distribution

agile...

QUI SONT MES CONCURRENTS ?

Jamais ceux que l'on croit

ﬂ@[L?XFU ﬁﬂ@ 69 @conovateur 6



ANTIGIPEZ VOTRE FUTUR AVEC
SAUVEUR FERNANDEZ SUR :

www.econovateur.com
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E conovateur Ecoprospective Eco-innovation

— Percevoir & stimuler le meilleur de '’homme

E Qconovateur



